Konkurs na esej z zakresu ochrony danych osobowych - 2026

Tytut konkursu: , Korzystanie z treéci deepfake jako forma przetwarzania danych osobowych”.

Tres¢ kazusu:

Na numery telefondw niektérych studentéw Uczelni A zostaty przestane reklamy zawierajgce zachete
rektora tej uczelni do skorzystania z ustug edukacyjnych spétki nie zwigzanej z Uczelnig A. Jak sie
okazato, materiat wideo zawarty w reklamie zawierat wizerunek oraz gtos rektora Uczelni A
wygenerowany przez narzedzie sztucznej inteligencji (deepfake).

Po zgtoszeniu sprawy przez studentdw, Uczelnia A przeanalizowata sytuacje i ustalita, ze:

(i) Wideo z rzekomym udziatem rektora wyprodukowata spétka AlIMedia, prowadzaca
dziatalno$¢ polegajaca na tworzeniu tresci marketingowych z wykorzystaniem narzedzi
sztucznej inteligencji.

(ii) Reklama zostata przygotowana i rozestana na zlecenie firmy B z branzy edukacyjnej, ktéra
potrzebowata kampanii reklamowej promujacej nowg aplikacje szkoleniowa.

(iii) Rektor Uczelni A jest osobg publiczng, aktywng w mediach i czesto wystepujaca
publicznie. Firma B z branzy edukacyjnej ani AIMedia nie zawarly z nim zadnej umowy ani
nie uzyskaty jego zgody na wykorzystanie wizerunku. Dane potrzebne do stworzenia
deepfake (nagrania wideo i audio) zostaty pozyskane z ogdlnodostepnych materiatéw w
internecie.

(iv) Kampania marketingowa byta wspierana przez system sztucznej inteligencji analizujgcy
dane uzytkownikéw (m.in. ich aktywnos¢ edukacyjna, historie wyszukiwania) oraz
tworzacy profile preferencji. Wysytka reklamy wykonana zostata na podstawie
automatycznej decyzji narzedzia sztucznej inteligencji, po ocenie, czy okreslone grupy
studentow bedg podatne na dang tres¢ reklamy (predykcja przewidywanej skutecznosci
oddziatywania ze wzgledu na profil uzytkownika stworzony na bazie jego zachowania). W
niektdrych przypadkach decyzje te mogty istotnie wptywaé na sytuacje uzytkownikéw, np.
poprzez selektywne prezentowanie oferty edukacyjnej lub ograniczanie dostepu do
okreslonych tresci.

Po ujawnieniu sprawy rektor Uczelni A skierowat skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych o naruszenie jego prawa do prywatnosci i przetwarzanie danych osobowych bez
podstawy prawnej. AIMedia odpowiedziata, ze wykorzystane zostaty materiaty dostepne publicznie,
rektor jest osobg publiczng, wygenerowany materiat ma charakter twérczy i nie stanowi
przetwarzania danych osobowych, dziatanie to miesci sie w granicach wolnosci gospodarczej i
wolnosci stowa, a sama AlMedia dziatata na zlecenie firmy B. Firma B nie ztozyta wyjasnien.

Ocen, czy w opisanym stanie faktycznym:

1) doszto do przetwarzania danych osobowych rektora Uczelni A w rozumieniu przepisow
rozporzgdzenia 2016/679 (RODO), a jesli tak, to czy AIMedia lub firma B miaty podstawe
prawng do przetwarzania danych osobowych w ten sposdb?

2) znajdzie zastosowanie art. 22 RODO dotyczacy zautomatyzowanego podejmowania decyzji, w
szczegdlnosci w kontekscie profilowania odbiorcéw kampanii reklamowe;j?



3) jakie znaczenie dla oceny sytuacji ma rozporzadzenie 2024/1689 (akt w sprawie sztucznej
inteligencji), w tym obowigzki dotyczgce systemdw wysokiego ryzyka oraz wymagania
dotyczace transparentnosci (np. oznaczanie tresci deepfake)?



